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Next Generation NA e un'opportunita,
I'opportunita di costruire insieme
la Napoli di voi giovani,
la Napoli della prossima
generazione.
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Risultati raggiunti:
tabella sinottica

La

MEDIA PARTNER TIPO DI DATO

La Repubblica (stampa) 509.141 Copie/tiratura medie

La Repubblica (social) 40.000 Visualizzazioni

Dati puntate 5.757 Visualizzazioni

Evento 1.000 Giovani presenti

Soggetti taget della

Totale 2.743.034 .
campagna transmediale
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Il progetto

NEXT GENERATION (NA) & un format
transmediale' di 5 puntate andate in onda a
partire dal 24 Novembre 2022 al 22
Dicembre. Il progetto si & concluso con una
festa finale offline (il 28 Dicembre)
organizzata CON i giovani e non PER i
giovani.

Organizzato dall’Assessorato al Lavoro e
alle Politiche Giovanili del Comune di
Napoli, il format & stato pensato
coinvolgendo, oltre ai media “tradizionali”,
mezzi di comunicazione digitali nella
consapevolezza che le nuove generazioni
sono molto distanti, per codici e linguaggi,
dal mondo istituzionale. Considerando quelli
che sono gli ambienti comunicativi pib vicini ai
giovani, si & deciso di partire da Twitch.

Con questa azione di comunicazione
I'’Assessorato ai Giovani ed al Lavoro del
Comune di Napoli sta avviando una
campagna di consapevolezza volta ad
avvicinare |'‘amministrazione comunale alle
reali esigenze dei giovani di Napoli nella
convinzione che troppe volte le istituzioni non
riescono ad intercettare tensioni, sogni e
desiderata delle giovani generazioni.
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A partire da questi ragionamenti, si & deciso di
puntare  sugli  influencer provando a
risignificare la loro funzione, non guardando
solo alle metriche di vanitad (numero di like e
follower sui social), ma puntando al reale
impatto che questi personaggi noti possono
avere sui loro coetanei (e non solo).

Le puntate del format hanno visto 'Assessore
Chiara Marciani intervistare, in diretta Twitch,
cinque giovani napoletani che hanno da
raccontare storie emblematiche e che possono
indicare preziose vie di fuga verso una visione
rinnovata della Citta.

Come i giovani immaginano la Napoli del
futuro2  Cosa  vorrebbero  che  fosse
implementato per loro? Il format ha lo scopo di
creare, atftraverso la rete, un‘occasione di
dialogo e confronto tra i giovani e la Pubblica
Amministrazione e immaginare una Napoli che
sappia andare oltre stereotipi e oleografie, che
accolga e sappia dar voce alla prossima
generazione.

! Per format transmediale intendiamo un'azione di comunicazione
che coinvolga contestualmente piv media adattando, mcluhani-
anamente, il proprio contenuto al mezzo di comunicazione
utilizzato con un cambio di tono, di registro comunicativo e forma
del contenuto.
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La Generazione Z (o Gen Z) & la generazione dei nati tra
il 1997 e il 2012; in ltalia rappresenta il 15% dell’intera
popolazione. Sitratta della prima generazione a non aver
conosciuto un mondo senza tecnologia e ambienti digitali
tanto che si & soliti parlare di nativi digitali? (non senza
qualche punto di vista contrario a questa definizione).

C'é un dato incontrovertibile: la Generazione Z & la prima
nata dopo la nascita del web e quando una sorta di
rivoluzione nel settore dell’elettronica di consumo era stata
gid compiuta, rendendo di fatto i cellulari e i primi
dispositivi portatili disponibili anche al grande pubblico.

2 Per nativo digitale si intende un individuo che ha potuto apprendere il
funzionamento della tecnologia sin dall'infanzia poiché nato in un periodo
storico in cui essa era gia diffusa.

Per la Gen Z, cosi, il vero rito di
passaggio dall’infanzia
all'adolescenza & rappresentato
spesso dal possesso di uno
smartphone o di un cellulare
connesso a Internet: secondo una
ricerca del Pew Research Center,
quasi tre quarti degli adolescenti di
oggi ne ha uno, mentre appena il
12% di adolescenti non possiede
un telefonino.

Difficile  pensare, allora, che
qualsiasi  azione quotidiana di
questi giovanissimi non passi
attraverso le tecnologie che si
portano tutto il giorno dietro. La
Gen Z ¢é la prima per cui la
distinzione tra online e offline, tra
vita reale e vita virtuale ha perso di
senso e, ancorg, la prima a vivere
costantemente onlife. Numerosi
studi hanno provato di volta in
volta a identificare, cosi, cosa
fanno gli adolescenti in Rete, quali
sono app e social che preferiscono
e perché.

Stando ai dati e insight elaborati
dal team The Fool su fonte dati
Globalwebindex - il pit grande
studio al mondo sulle abitudini
digitali dei consumatori che viene
aggiornato ogni trimestre - la
Generazione Z & “always online”,
con un utilizzo massivo del mobile
(la media & di 4 ore e 20 minuti).
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Analisi di
scenario

GLI INFLUENCER ISPIRANO
2 RAGAZZISU 3

3

7%
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Di questo tempo la maggior parte & spesa sui
social media (2 ore e 29 minuti) e per i servizi di
music-streaming (con una media di circa 2 ore).
Tra le caratteristiche distintive si segnalano Podcast
e Online TV, ampiamente sopra rispetto alla
media.

Lato social Instagram & il canale piU visitato
settimanalmente (87%), al terzo posto troviamo
TikTok (34%). Stupisce la seconda posizione di
Facebook (62%), troppo spesso considerato
poco “attraente” su questa fascia di utenti. In
ascesa Twitch: la nota piattaforma streaming negli
ultimi anni ha riscosso un grande successo in tutto |l
mondo ed anche in ltalia, oramai, il pubblico e gli
streamer attivi sono numerosissimi: sono oltre 12
milioni i canali e oltre 6 miliardi gli spettatori.

Rimettendo al centro la comunicazione diretta tra
fruitore e content creator, Twitch ha riscosso un
grande successo, soprattutto nei giovani (il
55% degli utenti appartengono infatti a questa
categoria).

Il report Influencer e Gen Z. Il ruolo degli
influencer nei processi di acquisto® Buzzoole offre
degli insight interessanti in  merito  ai
comportamenti di online della Z Generation
soprattutto in  relazione alla  figura degli
influencer. Il dato per noi interessante & che la
Gen Z segue gli influencer per i propri acquisti e
per scoprire nuovi brand e prodotti. In particolare,
su oltre 4 milioni di giovani italiani tra i 18 e i 24
anni, 2 su 3 si affida agli influencer, i quali
rappresentano dei veri e propri modelli da seguire
(non solo per scegliere quale prodotto acquistare).

®Le interviste sono state effettuate ad un campione di 2.000 ragazzi
tra i 18-24 anni, rappresentativo della popolazione italiana per
sesso, efd, area geografica ed ampiezza dei centri abitafi.
https://blog.buzzoole.com /it/influencer-marketing-brand /influ-
encer-e-gen-z/#:~text=11%20primo%20risultato % 2Qinteressante %
20%C3%A8,seguire%20perk20scegliere%20cosa%20comprare.
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| ragionamenti condotti a partire dall’analisi di scenario hanno portato ad una precisa scelta
strategica: si & deciso di puntare sugli influencer dei veri e propri touchpoint digitali, ponti
verso la ZGeneration. Si & provato, perd, a risignificare la loro funzione, non guardando solo
alle metriche di vanita* (anche se un’analisi di questo tipo & stata comunque effettuata), ma
puntando al reale impatto che questi personaggi noti possono avere sui loro coetanei e non
solo.

Per questa prima edizione del progetto gli ospiti coinvolti® sono stati 5: Mattia Barbarossa,
Carola Moccia (in arte La Nifa), Egidio Cerrone, Sara Mormile (in arte Sara Penelope
Robin) e Sabrina Efionayi.

La scelta degli ospiti & stata portata

avanti seguendo due criteri:

analisi ed interpretazione dei dati

dell’Osservatorio Giovani su:

e Tematiche centrali per le giovani
generazioni a Napoli (start up e
imprenditoria  giovanile, cultura
digitale e social network emergenti,
cultura musicale, minoranze);

* Andlisi ed interpretazione delle
metriche di Engagement Rate® a
partire dal tool Not Just Analytics’.

4 Numero di like e follower sui social.

°Di seguito le mini bio dei protagonisti.

¢ Tasso di coinvolgimento effettivo del pubblico calcolato in base alle interazioni con i contenuti.
7 _hitps:/ /www.noljustanalytics.com
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Mattia
Barbarossa
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Prima Puntata
24 Novembre 2022

le start-up sono fondamentali per
determinare il cambiamento della
societd, nonché per guidare la ripresa
economica e la crescita responsabile.
Mattia Barbarossa, primo ospite di
NEXT GENERATION (NA) é il piv
giovane imprenditore del settore
aerospaziale nel mondo. Nominato
da Forbes tra i 100 under 30 piu
promettenti in ltalia & il fondatore
della Sidereus Space Dynamics,
una startup che ha sviluppato un
sistema di trasporto per lo spazio per
i piccoli satelliti, con costi di accesso
estremamente contenuti, finanziato
dall'incubatore statunitense 12C della
University of Alabama. Tra gli obiettivi
dichiarati da Sidereus figura la
“democratizzazione” dello Spazio
con un servizio di trasporto
accessibile ed economico.

La puntata & disponibile a libera
fruizione:

>
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Carola
Moccia

Seconda Puntata
1 Dicembre 2022

Giovane cantante e polistrumentista
partenopea che esordisce
musicalmente nel 2019. Fino al 2018
viaggia alla ricerca di se stessa nella
musica, nel canto, nella scrittura,
nell’arte e nel teatro. La Nifia & una
cantante e performer che, per sua
stessa ammissione, scrive e
sopravvive a Napoli. Nei suoi video
propone un'estetica sensuale e
matura che ben si sposa alla sua voce
cosi profonda, ipnotica.

N.B.: Questa puntata non e stata
svolta causa problemi di salute
dell'ospite comunicati a poche ore
dallinizio della live.
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Egidio
Cerrone
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Terza Puntata
7 Dicembre 2022

La cucina € sempre un‘occasione per
immergersi  nella cultura e nelle
tradizioni di un popolo.

Ci sono tanti modi di raccontare
Napoli e la sua identita, uno di
questt & la sua tradizione
gastronomica. Il cibo & un
patrimonio materiale e immateriale
della comunitd che va preservato e
valorizzato anche se delle volte ci
lasciamo  andare ad un certo
“sciovinismo alimentare” che cozza
con la verve innovativa tipica di
questa citta.

Nel caso di Napoli, poi, il cibo &
fortemente legato anche ad una
socialita che é tipica del capoluogo
campano per questo & stato ospite di
Chiara Marciani Egidio Cerrone).
Conosciuto anche con lo pseudonimo
Puokemed da quando nel 2013 ha
aperto un blog, "Le avventure di Puok
e Med"; si definisce un cantastorie del
buon cibo. Imprenditore napoletano
dal 2016 & fondatore e partner di
Puok, ristorante di panini take away
con due sedi a Napoli, e dal 2017 &
fondatore e partner di Fatelardo,
agenzia creativa al servizio del food.
In tutti i suoi progetti, in modi diversi.

Lo puntata & disponibile a libera
fruizione:

>
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Sara Penelope

Robin

Quarta Puntata
15 Dicembre 2022

Come abbiamo visto la Generazione Z,
quella a cui ci rivolgiamo, & una
generazione always online con una
media di circa 5 ore online.

Su Internet, la maggior parte del tempo &
spesa sui  social network ed in
particolare Tik Tok & in fortissima ascesa:
& la terza piattaforma piv utilizzata dopo
Instagram e Facebook (quest'ultimo in
calo per la GenZ).

Sara Penelope Robin ha molto a che
fare con questo universo comunicativo;
lei utilizza i social come una cassa di
risonanza per raccontarsi e raccontare
anche quelli che sono un po’ gli
stereotipi della nostra societd. Diplomata
alla scuola di teatro Dietro Le Quinte di
Crescenzo Autieri, € una giovanissima
attrice e content creator che ha studiato
recitazione, canto, dizione e danza
finalizzata al teatro. Attraverso un
approccio diretto, irriverente e sensuale
utilizza i social come strumento per
raccontare problematiche e stereotipi
ancora duri a morire. Nuovi ambienti
comunicativi ma anche nuovi modi di
esprimersi e di raccontare il talento.

la puntata & disponibile a libera
fruizione:

>

11




Sabrina
Efionayi
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Quinta Puntata
22 Dicembre 2022

Sabrina Efionayi & considerata una
delle voci pit rappresentative della sua
generazione.  Giovane  scrittrice,
nigeriana di seconda generazione,
nata e crescivta nella provincia di
Napoli. Studentessa in Culture digitali
e della comunicazione presso
I'Universita Federico Il di Napoli, si &
sempre interessata ai temi della
discriminazione, razzismo e
disuguaglianze sociali. Pubblica tre
romanzi per Rizzoli, OVER (2016)
OVER 2 (2016) e #TBT Indietro non si
torna (2017). La sua storia & nelle
pagine del libro Addio, a domani
(fenomeno letterario dello scorso
anno) e nel podcast Storia del mio
nome, prodotto da Chora Media.

La puntata & disponibile a libera
fruizione:

>
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Per avvicinarsi ai linguaggi giovanili e per favorire una comunicazione meno istituzionale e
piv vicina alla nuova generazione sono stati creati:

Un canale Twitch da cui sono
stata “streammate” le dirette:
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Canali Digitali

Una pagina Facebook
https: //www.facebook.com/profile.ohp2id=100087586822266

La strategia di comunicazione & stata integrata con altri
canali cosi da creare risonanze virtuose.



communication 2.0
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Una narrazione transmediale & come un puzzle, i diversi
pezzi vengono distribuiti sui vari canali (on line e off line)
e offrono una diversa esperienza all'utente. Il tasso di
coinvolgimento & molto alto, poiché riesce a destare
curiositd e ad innesca un meccanismo comunicativo simile
ad un gioco enigmatico e su diversi livelli. Per simili attivita
vengono attivati diversi strumenti che creano collegamenti
tra i vari canali e celano meccanismi comunicativi sempre
NUOVi.

La strategia pensata per Next Generation (NA) siirradia a
partire dalle dirette settimanali su  Twitch (ed in
crossposting sui canali social dei media partner).

Dirette su Twitch

Video in

|
Social Media | _
- metropolitana

-~
Multichannel - N
N

N
Articolo su carta stampata
e website (La Repubblica)

Ognuna  delle  puntate &
statapreceduta  preceduta  da
un‘azione multicanale di

avvicinamento alla diretta:

articoli, post, banner, da parte dei
media partner (Repubblica, More
TV, Societing) e degli attori
direttamente coinvolti (Assessorato
ai giovani e al comune, Chiara
Marciani e ospite della puntatal).
A seguito di ogni puntata La
Repubblica ha pubblicato un
articolo con intervista ai
protagonisti a firma del giornalista
Raffaele Sardo. Le dirette, inoltre,
sono ancora nell'infosfera sotto
forma di video sulle pagine del sito
web de La Repubblica di Napoli.
Il format si & chiuso con una festa
finale fatta CON i giovani e non
PER i giovani tenutasi lo scorso 28
Dicembre al Common Ground. In
apertura sono stati raccontati i
risultati raggiunti durante le 5
settimane di campagna; in questa
sede & stato consegnato un
riconoscimento a tutti gli influencer
che sono stati coinvolti e a tre ospiti
d’eccezione:  Artem,  Antonio
Orefice e Maria Esposito. |
giovani attori sono protagonisti
della serie evento Mare Fuori che,
ormai giunta alla terza stagione,
contribuisce a  restituire  una

narrazione positiva della cittd di Napoli, dove la speranza non muore mai. A seguito si & tenuto un
concerto di Ghemon e Napoleone per concludere la serata con un DJ Set finale.
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Definizione
del format
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Le dirette hanno visto I'Assessore Chiara Marciani
confrontarsi con giovani influencer napoletani (o
comunque simbolo della citté di Napoli) sulle loro
idee riguardo la citta.

Come immaginano la Napoli del futuro? Cosa
vorrebbero che fosse implementato per loro?

Le diretta avranno lo scopo di creare, attraverso la
rete, un‘occasione di dialogo e confronto tra i
giovani e la Pubblica Amministrazione.

le cinque puntate sono state studiate, con il
supporto del team di Morelv, nel dettaglio
immaginando una narrazione che potesse tenere
I'utente con il fiato sospeso e spingerlo a seguire la
diretta fino alla fine. Si & immaginato uno script di
base che, di volta in volta, veniva adattato all'ospite
di puntata.

Ogni puntata, della durata massima di un‘ora, &

stata idealmente divisa in 5 parti:

1. Domande personali lo scopo di questa prima
parte era svelare la persona dietro |l
personaggio;

2. Contenuti della N - lo schema narrativo di
base utilizzato per raccontare i progetti portati
avanti dagli ospiti & quello del “viaggio
dell'eroe”: intuizione, primi passi, difficolta e

traguardi.

3. Domande degli studenti - Sono state
preventivamente registrate (in due uscite sul
campo presso il Polo tecnologico di San

Giovanni a Teduccio) domande, curiositd e
riflessioni degli studenti che sono state poste
all'ospite di puntata e/o all’Assessore Chiara
Marciani

4. Focus su Napoli - Come i nostri ospiti
immaginano la Napoli del futuro?2 Cosa
possiamo fare per implementarla?

5. Domande dalla chat - Llinterazione in un
mezzo di comunicazione come Twitch &
essenziale e consente di uscire fuori dalla
autoreferenzialith dei mezzi di comunicazione
canonici.
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Identita grafica

Con il supporto scientifico del team di Societing, 'azienda limewalk.eu ha provveduto a
creare una identitd grafica per il progetto Next Generation (NA) a partire da un logo.

Il lettering del logo & fatto a mano, unico e non replicabile; lo stile & contemporaneo, pop, e
vicinissimo alla generazione target; sulla N & stato inserito in maniera armonica e naturale
uno dei simboli per eccellenza della citta di Napoli: il Vesuvio.

A partire dall'identitad grafica si & provveduto a sviluppare tutto il materiale grafico (e
videografico) per la comunicazione (online e offline) in modo che il risultato fosse
pienamente coerente.

Q“‘i @ VESUVIO INSERITO IN MODO NATURALE NEL DISEGNO

@ LETTERING A MANO, UNICO E NON REPLICABILE
(“‘) (@ STILE CONTEMPORANEO, POP, VICINO ALLA GENERAZIONE Z

6°N

17




NEXT GENERATION NA - REPORT CONCLUSIVO

Grafica generale
di presentazione dell’evento




NEXT GENERATION NA - REPORT CONCLUSIVO

Post, storie e materiale

grafico per la comunicazione
social in tutti i formati

Formato post Formato story

1080px x 1080px 1080px x 1920px
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Visionabile in versione integrale a questo link
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Banner ad hoc per
media partner

CON IL PATROCINIO DI
m Campania

MEDIA PARTNER

la Repubblica

-

COMUNE DI NAPOLI

ASSESSORATO AL
LAVORO E ALLE
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Media Partnership

Liniziativa gode del patrocinio di Rai Campania e, in unottica multichannel, é stata
condotta assieme a importanti media partner quali La Repubblica di Napoli e Videometro.tv.

la Repubblica

Con una tiratura media 509.141 copie, La Repubblica & il secondo quotidiano piu letto @
livello nazionale che, a Napoli, realizza un'edizione locale in cui vengono presentate
notizie, breaking news e approfondimenti da Napoli e dalla regione Campania.

Attivita condotte su carta stampata:

2 mezze pagine a colori (272x200mm), nella prima e nell'vltima settimana della
campagna per presentare il progetto e lanciare |'evento finale.
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5 Maxi quadrotto a colori
(162x126mm) durante le settimane centrali per presentare |'ospite della settimana

5 articoli a cura di Raffaele Sardo

Inizio campagna, uno a settimana per la durata della campagna,
fine del format e lancio dell’'evento. Presenti in versione stampata in un faldone allegabile al report.
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Attivita condotte sul sito web

Banner su sito web

= | Qe Ia Repubblica woswe | B | weow-@ Formato  big.  rectangle  cross
devices, impressions erogate
55.000 per settimana + link di
atterraggio su canale Twitch da
dove partono le dirette (durante tutto
I'arco della campagna)

sequicisu: o Napoli CERCA Q

HOME CRONACA SPORT FOTO VIDEQ ANNUNCI LOCALI v CAMBIA EDIZIONE v

o NB. Il contenuto proposto ha

avuto 385.000 impression’
durante lintero arco della
campagna.

Diretta in home page

con video in archivio

https://video.repubblica.it/edizione /napoli/mattia-barbaros-
sa-ecco-il-piu-giovane-startupper-aerospaziale /433236 /43419
1 2ref=search;

httos://video.repubblica.it/edizione /napoli/napoli-next-gener-
ation-na-marciani-incontra-egidio-cerrone-puok /433728 /4346
822ref=search;

https://video.repubblica.it/edizione /napoli/napoli-sara-penel-
ope-robin-a-next-generation-na /434518 /435482 2ref=search

? le impression rappresentano il numero di volte che un contenuto,
un video, una pagina web, un banner o qualsiasi aliro contenuto
web hanno avuto la possibilita di essere visualizzati dagli utenti.
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n°é6 articoli

(uno a settimana) a cura di Raffaele Sardo.

Articolo introduttivo

Articolo conclusivo

https://napoli.repubblica.it/cronaca/2022 /12 /28 /news/napoli_al common_ground_levento_conclusivo_del _next generation_na-381091275

4 interviste
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Attivita condotte sui social

Condivisione diretta del format

2 Branded post sulla pagina Instagram di Repubblica Napoli

in apertura ed in chiusura campagna, con 20.000 view per post,
in modo da amplificare maggiormente i 2 momenti topici.

NB. Il contenuto proposto ha avuto 40.000 impression.

Il post per Next Genetation (Na) & stato
pubblicato sulla pagina Instagram di
Repubblica Napoli con ['obiettivo di
promuovere il format crossmediale. |l
contenuto ha superato |'obiettivo di
copertura raggiungendo oltre 22 mila
persone nella zona di Napoli
interessate all'intrattenimento
televisivo e al dibattito, con un focus
sui giovani. |l contenuto & stato
apprezzato: ci sono ben 252 like e 7
salvataggi del post da parte di utenti
interessati a recuperare il contenuto in

futuro.
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Anche il post conclusivo ha

superato |'obiettivo di copertura
raggiungendo oltre 22 mila
persone nella zona di Napoli
interessate  all'intrattenimento
televisivo e al dibattito, con un
focus sui giovani (i like sono

250).

videometro.tv

Anche la cittd pud parlare, raccontare e promuovere. Per questo abbiamo stretto una media
partnership con la TV della Metropolitana di Napoli e del Sistema di Metropolitana Regionale
della Campania. Videometro si propone di trasformare le stazioni in luoghi di cultura ed
intrattenimento catturando |'attenzione dei viaggiatori.

Per NEXT GENERATION sono stati realizzati uno spot e 4 mini pillole video (che sono state
disseminate anche sui social nell’ottica di una strategia transmediale).

Le stazioni sulle quali il format & stato in onda sono complessivamente 16. Queste
stazioni contano tra i 12.000 ed i 16.00 contatti giornalieri

Su 20 giorni di programmazione i contatti lordi sono stati circa 4.480.000; se ipotizziamo una
percentuale di visualizzazione cautelativa del 30% dei viaggiatori stiamo parlando di almeno

1.300.000 contatti.
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La prima edizione di Next Generation (NA) si & conclusa con un evento live tenutosi il 28
Dicembre 2022 presso il Common Ground (Via Eduardo Scarfoglio, 7, 80125 Napoli NA)

organizzato in collaborazione con DROP eventi.

Il format - che ha attraversato diversi media digitali e non - si & concluso con una festa finale
in presenza fatta CON i giovani e non PER i giovani. Un momento di incontro e confronto per
tutti gli attori coinvolti che ha visto la partecipazione di pit di 1000 giovani e tanti influencer

partenopei.

L'evento, svolto con il Patrocinio di Rai Campania, & stato aperto da Sara Penelope Robin che
ha raccontato, dal suo punto di vista, I'impatto che Next Generation ha avuto (e pud avere)
per i giovani napoletani sottolineando la bonta di attivita di comunicazione di questo tipo.

A presentare l'evento & stata ancora
I'’Assessore  Chiara  Marciani  che ha
raccontato i risultati raggiunti durante le 5
settimane di campagna consegnando un
riconoscimento  ufficiale agli influencer
coinvolti nelle interviste e ad Ottavio
Ragone, direttore de La Repubblica Napoli,
per l'impegno profuso nell'avvicinare i
giovani all'amministrazione comunale.

Sono intervenuti anche tre  ospiti
d’eccezione, alla vigilia della conferenza
stampa di presentazione della terza
stagione della serie MARE FUORI che |i ha
resi famosi: Artem, Antonio Orefice e Maria
Esposito.

| giovanissimi attori sono protagonisti della
serie evento Mare Fuori che, ormai giunta
alla terza stagione, contribuisce a restituire
una narrazione positiva della citta di
Napoli, dove la speranza non muore mai.
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Non & mancato un momento di festa e divertimento con i live show di Napoleone (classe ‘92
originario di Salerno) e Ghemon, il rapper e cantautore originario dell’Irpinia.

La serata ha visto la partecipazione di alcuni dei maggiori influencer napoletani che sono
accorsi per celebrare la chiusura di questo progetto che si & proposto come un primo progetto
pilota che avra presto una nuova edizione con ulteriori evoluzioni e sviluppi.




NEXT GENERATION NA - REPORT CONCLUSIVO

Conclusioni

L'Assessorato ai Giovani ed al Lavoro del Con un totale di 2.743.034 contatti
Comune di Napoli, con questa prima raggiunti durante |'intero arco della
edizione di Next Generation (NA), ha campagna grazie al lavoro corale di tutti i
avviato una campagna di consapevolezza media partner e pit di 5.575 giovani che
con un duplice obiettivo: hanno partecipato attivamente alle dirette,

si pud dire che il prototipo abbia raggiunto
* Avvicinare |'amministrazione comunale entrambi gli obiettivi prefissati.

alle reali esigenze dei giovani di
Napoli nella convinzione che troppe
volte le istituzioni non riescono ad
intercettare tensioni, sogni e desiderata
delle giovani generazioni

* Avwvicinare i giovani alla pubblica
amministrazione comunicando
I'esistenza di un assessorato ai giovani
e le varie opportunita che, di volta in
volta, vengono messe a disposizione
dei ragazzi.

30



CON IL PATROCINIO DI
m Campania

MEDIA PARTNER
La Repubblica

Un format per I'Assessorato al Lavoro e alle Politiche Giovanili

del Comune di Napoli

CONDOTTO DA
Chiara Marciani

DIREZIONE SCIENTIFICA
Alex Giordano

CON IL SUPPORTO DELL'OSSERVATORIO GIOVANI
Lello Savonardo
Rosanna Marino

PROJECT MANAGER
Caterina Cirillo

BACKSTAGE E FOTOGRAFIA
Francesca Di Meo

REDAZIONE
Rosa Cotena
Benedetta Esposito

PRODUZIONE GRAFICA
Limewalk Studios

ART DIRECTOR
Merko Palomba

GRAPHIC DESIGNER
Rita Viscione

PRODUZIONE LIVE STREAMING
More TV

COORDINAMENTO
Davide Valente

RIPRESE
Elvio |zzo

FONICO
Michele Manna

STAGE DESIGN
Wase S.R.L.

MAKE-UP
Maria Pia Apicella

PER LA REPUBBLICA
Ottavio Ragone
Raffaele Sardo

Annalaura De Rosa

Antonio Ferrara

PER METROTV
Luciano Colella
Maria Olivares

EVENTO
Drop Eventi

SONO INTERVENUTI
Mattia Barbarossa
Egidio Cerrone
Sara Mormile
Sabrina Efionayi

SI RINGRAZIANO
Giuseppe Sbrescia
Carlo Porcaro
Antonio Caiazzo
Pierluigi Scatola

©

e
=

Napoli ©

o musica

e|le

Ciovani

la Repubblica

m limewalk.eu

EVENTIIT

MCIRE videometro tv



BROP  “CocETNGL/S

EEEEEE AT DIGITAL SOCIAL INNOVATION



